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purchasers of, and those wishing to securitize, such assets. He earned his B.A. magna cum laude 
from New York University and his J.D. from the University of California Berkeley School of Law 
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F. Robert Stein is counsel to the law firm of Pryor Cashman LLP in New York City. He previously 
served as Vice President and General Counsel of Warner Books and DC Comics, and as house 
counsel for CBS, Random House, and Simon & Schuster. He represents authors, literary agents, 
and others in publishing negotiations and disputes, as well as film producers and insurers in the 
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other legal problems. He is a graduate of Cornell University and Columbia Law School. He has 
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Mark Tratos is a founding shareholder of Greenberg Traurig. His prac‐tice is focused on 
intellectual property, entertainment and Internet law, con‐centrating in transactional and 
litigation work in the entertainment, art, resort, and media industries. The firm’s entertainment 
practice areas include live stage performance, music, television, film, multimedia, and the 
Internet, with special emphasis on intellectual property considerations in entertain‐ment 
matters. The art practice includes representation of artists, publishers and galleries. His 
clientele includes celebrities, artists, athletes, performance venues, film and television 
production companies, individual talent and the estates of stars.  
 
Mr. Tratos teaches Entertainment Law, Cyberlaw and Rights of Public‐ity/Privacy at the 
University of Nevada‐Las Vegas’s William S. Boyd School of Law. He also teaches Media 
Entertainment—the Business of Entertain‐ment at the UNLV College of Hotel Administration, 
and Entertainment and Fine Arts Law for the UNLV College of Fine Arts. He is a frequent 
lecturer in the fields of entertainment, intellectual property and Internet law for the Practising 
Law Institute, National Business Associates, AIPLA and numer‐ous other continuing legal 
education providers, including the New York State Bar Association.  
 
He has written the Nevada chapter of the International Trademark Association’s State 
Trademark and Unfair Competition handbook for almost 20 years and is the author of 
numerous articles in the field of entertainment and Internet law, including “Gaming on the 
Internet” (Stanford Journal of Law, Business & Finance) “Intellectual Property Considerations 
Every Entertainment Lawyer Should Know” (the Practising Law Institute); and “Intellectual 
Property Considerations in the Licensing of Pre‐Existing Mate‐rials for Use in Multimedia.”  
Mr. Tratos serves as the Chairman of the Board of the National Judicial College. He is also a 
Trustee for and Chair of the Board of Advisors for The Smith Center for the Performing Arts, 
Chair of the Board of Advisors for Lewis and Clark Law School and First Vice Chair of the Board 
of Trustees for Lewis & Clark College. Mr. Tratos is past Chair of the Board for the 
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licensing. A former partner at Cowan, DeBaets, Abrahams & Sheppard, and VP, Business Affairs 
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Home Video, she also served with CBS Inc., heading its New York Business Affairs Department 
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